Trend §wiadomej konsumpcji
w branzy kosmetyczne]

KOSMETOLOGIA

Ubiegty rok uptynat pod hastem less waste i zero waste. Media huczg od apeli
o racjonalizowanie ilosci nabywanych dobr codziennego uzytku, niemarno-
wanie zywnosci, oszczgdzanie wody i energii elektrycznej, segregowanie
odpaddw itd. Planeta tonie w émieciach, a mamy j3 tylko jedna. Branza
kosmetyczna nie pozostata obojetna na panujace wokot trendy, zwilaszcza
se konsumenci wybieraja te marki, z ktérymi taczg je wyznawane wartosci.
&wiadoma konsumpcja wyraza si¢ poprzez r6zne dziatania, w tym artykule

skupimy sig¢ na najbardziej nosnych w
beauty i optymalizacji opakowan.

Popularny przez kilkanagcie lat w marketingu kosmetykow
zwyczaj podawania na etykietach informacji, iz produkt
nie zawiera parabendow, SLES, barwnikéw, parafiny itd.,
zostal w 2019 r. zakazany na mocy Zatacznika 11111V Do-
kumentu Technicznego Komisji Europejskiej w sprawie
oéwiadczen dotyczacych produktow kosmetycznych. Jego
miejsce zastapit trend clean beauty. Chege scharakteryzowac
w kilku stowach clean beauty, uzyjemy poje¢: minimalizm,

branzy kosmetycznej tematach - clean

transparentnosc, nastawienie na regionalne pochodzenie
surowcdw, Zréwnowazony rozwoj, etyka.

Minimalizm, ,upraszczanie formulacji”, tworzenie pro-
duktoéw z ,czysta etykieta” (trend zapozyczony z branzy
spozywezej) dla konsumentow widoczne jest poprzez skro-
cenie listy sktadnikow na opakowaniu i takich kosmetykow
- o prostych sktadach konsumenci coraz czeéciej szukaja.
Dla technologéw praca nad minimalizowaniem receptur
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polega na stosowaniu surowcoéw wielofunkeyjnych badz
takim ich tgczeniu, by uzyskac efekt synergii.

Trend clean beauty jednoznacznie wigze sie z wykorzy-
staniem surowcOw pozyskiwanych na zasadach fair play
i fair trade, z poszanowaniem dla naturalnego érodowiska
i wsparciem rozwoju lokalnych spolecznodci, ich doste-
pu do edukacji, opieki zdrowotnej, godziwych warunkéw
ekonomicznych. Konsumenci coraz czesciej oceniajg marki
wlasnie na podstawie ich zaangazowania w poprawe wa-
runkow pracy w tanicuchu dostaw, ochrone praw zwierzat
i dbania o stan planety.

Kierujac sie trendem clean beauty, ktdremu przy$wieca
idea dbania o otaczajgce nas srodowisko, wykorzystujemy
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sktadniki biodegradowalne, bezpieczne dla srodowiska
wodnego, niewykazujace zdolnoéci do bioakumulacji. Duzg
role odgrywajg tutaj producenci surowcdw i zakres przepro-
wadzonych przez nich badan.

Clean beauty to réwniez edukacja konsumentdéw w za-
kresie roli i bezpieczenistwa stosowania danych surowcow
kosmetycznych, zwlaszcza ze wiedza konsumentdw wcigz
wydaje sie niedostateczna. W tym temacie firmy kosme-
tyczne, jak i dostawcy surowcdw, powinni dziataé razem,
niestuszny czarny PR, jaki krazy wokot wielu stosowanych
od lat surowcéw, szkodzi catej branzy. Swietnym przykladem
dziatan jest strona internetowa Inside Our Products nalezaca
do grupy L'Oréal, ktéra thumaczy dziatanie, potrzebe zastoso-
wania i bezpieczenstwo poszczegdlnych wykorzystywanych
skladnikdw, a takze probuje zlagodzi¢ negatywny odbior
najczedciej podawanych w watpliwosé przez konsumentéw
SUTOWCOW.

W Europie Zachodniej mowa jest o tzw. skintellectuals —
osobach posiadajgcych rozlegly wiedze na temat surowcow
kosmetycznych i ich dzialania, technologiach, obecnych na
rynku produktach komunlkacp i aktywnosci marek. Ruch
ten jest niejako odpowiedzia na rosnace wéréd konsumen-
tow nastroje negtjgce technologw, a pozqda}qce wylgcznie
sktadnikéw pochodzacych ze $rodowiska 1"1amral11ego Skin-
tellectuals potrafig wyjasni¢, dlaczego sto_suje sie w receptu-
rze dany skladnik, ale tez sg wymagéjécy - oczekujg niemal
klinicznych dowodéw na skutecznoéf: kosmetykow. Ruch
skintellectuals daje nadzieje na meiytoryczﬁq dyskusje pro-
ducentéw i odbiorcow kosmetykow, oparta na naukowych
faktach, a nie internetowych opiniach i strachu.

Trend clean beauty ma szanse stac sie jeszcze mocniejszym
trendem niz kosmetyki naturalne. Idzie on bowiem dalej, wy-
chodzi poza stosowanie surowcéw pochodzenia naturalnego
i dotyka kwestii etyki w biznesie, zréwnowazonego rozwoju,
obejmuje produkty w duchu weganiskim i zero-waste.

Opakowania przyjazne srodowisku

Ostatnie kilkanascie miesiecy w branzy kosmetycznej to za-
krojone na szeroka skale prace nad opakowaniami nadajacymi
sie do recyklingu, a takze upraszczanie opakowar (rezygnacja
z celofanu, zwiekszanie pojemnosci, rezygnacja z opakowarn
jednorazowych itd.). Najwieksze drogerie w Europie testujg
tzw. produktomaty - automaty, z ktérych mozna zakupic np.
zel pod prysznic, mydto w plynie czy plyn do mycia naczyn
po wydozowaniu z dystrybutora do przyniesionego z domu
naczynia. Nalezy mie¢ na uwadze, iz czystos¢ mikrobio-
logiczna produktu kosmetycznego to niezbedny wymog
dopuszczajgcy produkt do sprzedazy. Temat czystosci mi-
krobiologicznej produktéw dozowanych z automatdéw do
dostarczonych przez klienta butelek musi by¢ na biezgco
monitorowany, by méc to rozwigzanie upowszechnic. Polski
Zwigzek Przemystu Kosmetycznego, pracujac nad raportem
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gia Plastikowa i Kosmetyki. myslenia, wigkszg uwaznosé na otaczajace nas srodowisko.

Nowa era opakowart”, przeprowadzit ankiete wirod 2500 Pierwszy krok zostat wykonany, ale droga do ograniczenia |
konsumentéw, dotyczacg nastawienia Polakéw do recykhlr destrukcyjnej dla planety dzialalnoéci czlowieka jeszcze |
gu i gotowosci do zmiany nawykow 7akupowych Whyniki  bardzo daleka. J
ankiety okazaly sig racjonalne i optymistyczne. Ekolog1c7ny
aspekt produktu oraz jego 111eszkod11wy wplyw na srodowisko ~ Zrédta:
znajdujg sic w czoldwee kryteriow decydumcych 0 wyborée L K. Czuchaj-tagédd, K. Duk, A. Dzieciotowska, Green Ge-
kosmetykéw. 75% ankletowanych przyznato, iz pIastlku neration. Wspélnie na rzecz Ziemi, Raport Styjczer'l 2020
nie da si¢ wycofaé zupelnie, wigc producenci tworzyw po-  Mobile Institute. ’ J
winni skupi¢ sie przede wszystkim na opracowaniu metod 2. Green Generation - pokolenie, ktére nie nadchodzi
ptzetwarzama opakowari plastlkowych i ich ponownego https://wirtua§nekosmetyki.pl/-ba’dania-ryn kowe/green-j
wykor: zystania. PZPK zwraca uwage, iz ograniczenie iloéci -generation-%E2%80%93-pokolenie,-ktore-nie-nadchodzi
odpadéw bedzie mozliwe nie tylko dzigki rozwojowi tech-  [Dostep: 01.02.2020]. ' ’
nologii odzysku tworzyw, ale tez edukacji konsumentéw, 3. J. Gleason-Allured, R. L. Grabenhofer. Clean Beauty De-
ich $wiadomych decyzji zakupowych i nawyku segregacji  coded, Cosmetics&Toiletries, Novembe’r/December 2019.
odpadow. 4. |. Palefsky, Simple and safe. Formulating Clean Beauty

Swiadomog¢ ekologiczng Polakéw badata réwniez agencja  Cosmetics&Toiletries, November/December 2019 J
Mobile Institute we wspdtpracy z 1zbg Gospodarki Elektro- |
nicznej i szeregiem marek m.in. branzy kosmetycznej. Stwo-
rzony przez nich raport Green Generation prezentuje nieco
mniej optymistyczne wnioski. Wskazuje m.in. iz pokoleniem
najbardziej zaangazowanym w dziatania proekologiczne sg
osoby w wieku 25-34 lata, ekologiczna éwiadomogé poko-
lenia Z pozostawia wiele do zyczenia. Panujgca od dhuzsze-
g0 czasu moda na kosmetyki naturalne przyniosta zmiang
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Wierzymy w Twéj sukces!

Pracujemy dla firm mikro, malych, $rednich oraz duzych.
Szeroki wachlarz skutecznych i nowoczesnych rozwiqzan.
Kompletne, dogodne, uznane i wyjgtkowe rozwigzania,




