KOMPOZYCJE ZAPACHOWE
- TRENDY W DOBIE PANDEMII

Pandemia COVID-19 zmienita nawyki zakupowe, a lock-down i ograniczenie
kontaktow towarzyskich sprawity, ze kosmetyki kolorowe i perfumy w

2020 roku rzadziej trafiaty do zakupowych koszykéw. Z drugiej strony,
aromaterapia od lat wykorzystywana bywa w tagodzeniu nastepstw
stresujgcego trybu zycia, terapii lekdw, stanéw nerwowych, depresji, o
ktére w czasach pandemii nie trudno. Jak wyglada rynek perfum w dobie
zrobwnowazonego rozwoju? Artykut stanowi krotkie podsumowanie tematu.

Trendy, czyli zapach
NOWOSCi

Trendy, ktére pojawity sie lub na-
sility w wyniku pandemii w kate-
gorii perfum i zapach6éw to m.in.:
Pielegnacja w domu. Wellbe-
ing wysunat sie na prowadzenie

w peletonie trendéw. Stres zwigzany
z codziennoscig, podsycany dodatko-
wo niepokojem wywotanym pandemig,
niepewnoscig jutra i ryzykiem zaraze-
nia sprawity, ze w roku 2020 szuka-
no kosmetykéw, ktére beda dawac po-
czucie bezpieczenstwa i ochrony przed
czynnikami $rodowiska zewnetrznego.

Podobnie z zapachami. Jak wynika z ba-
dania przeprowadzonego na zlecenie
Firmenich, w minionym roku konsu-
menci poszukiwali zapachéw przywo-
dzacych na mysl poczucie bezpieczen-
stwa, tagodnosci, czysto$ci. Wedtug
International Fragrance Association
(IFRA), zapach kosmetyku potrafi wy-
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raza¢ emocje i komunikowac¢ poczucie
wellbeing (stowo to nie posiada w pol-
skim stowniku odpowiednika w petni
przekazujacego jego znaczenie) jak za-
den inny sktadnik receptury. Poza tym
wiosenne zamkniecie salonéw fryzjer-
skich, gabinetéw kosmetycznych i stu-
diow fitness niejako zmusito do prze-
ksztatcenia mieszkania w domowe spa,
oaze spokoju i relaksu. Emocjonalny
aspekt kompozycji zapachowych jest
narzedziem utatwiajacym to zadanie.

Health&wellness. Popularnos$cia cie-
sza sie produkty, ktore dostarczaja

mozliwosci rozwoju personalizowa-
nych perfum. Przyktadowo, firma Coty
opracowata koncept dajacy konsumen-
tom mozliwo$¢ dodania lub wzmocnie-
nia zapachu istniejacych perfum w celu
stworzenia zapachu na zyczenie, do-
stosowanego idealnie do uzytkownika.
Patent firmy Coty, ogtoszony w maju
2020 roku, oferuje ,ramowg formula-
cje” zawierajaca okreslone nuty gtowy,
serca i podstawy, do ktérej konsument
moze doda¢ wybrane przez siebie nuty.

TRENDY

metoda ttoczenia na zimno lub
destylacji z para wodna. Olej-
ki dodane do emulsji i kosme-
tykow detergentowych dziata-
ja wielotorowo: nadaja produk-
tom zapach, zapewniajg wtasci-
wosci pielegnacyjne; duza gru-
pa olejkéw dziata antybakteryj-
nie, czym wspomaga uktad kon-
serwujacy. Wpisuja sie w idee
surowcow wielofunkcyjnych po-
zwalajacych tworzy¢ kosmety-

Artykutem pierwszej potrzeby w 2020 r. byty mydto i Srodki
dezynfekujgce. 67% Europejczykow przyjmuje zapach jako
jedno z gtownych kryteriow wyboru mydta w ptynie, a 47%
konsumentow w Stanach Zjednoczonych wybiera szampony

konsumentom warto$ci dodanej. Po-
jawiaja sie na rynku m.in. potaczenia
kosmetykdw i suplementéw diety, za-
pewniajace pielegnacje od zewnetrz

i od wewnatrz. Réwniez firmy perfu-
meryjne pracuja nad warto$cia doda-
ng dla perfum, a doktadnie benefitami
zdrowotnymi. Nieoceniong pomocg w
tych pracach jest znana od lat aroma-
terapia, wspomagajaca leczenie wybra-
nych schorzen w ramach metod medy-
cyny alternatywnej.

Odpowiedzialny konsumpcjonizm.
Daje o sobie zna¢ bardziej racjonalny-
mi zakupami, jak i zainteresowaniem
produktami przyjaznymi dla $rodo-
wiska. Konsumenci wybieraja te mar-
ki, ktére swoimi dziataniami przyczy-
niaja sie do ochrony zasobéw natural-
nych, minimalizacji negatywnego wpty-
wu na $rodowisko, poprawy warunkéw
zycia lokalnych spoteczno$ci. Producen-
ci zapachow majg swiadomos$¢, Ze na-
turalne Zrédta surowcéw nie sa niewy-
czerpalne, stad przygladaja sie meto-
dom ich bardziej zrownowazonego po-
zyskiwania. Firmy perfumeryjne wdra-
zaja do swej dziatalno$¢ model zero-wa-
ste, sprawdzajg mozliwosci wytwarza-
nia sktadnikéw aktywnych z surowcéw
odpadowych pozostatych po procesie
produkcji olejkow eterycznych. Testuja
metody biatej biotechnologii do pozy-
skiwania surowcéw perfumeryjnych (o
czym dalej).

Personalizacja. Perfumy od dawna
oferowaty mozliwo$¢ wyrazenia siebie
i swojego stylu zycia oraz podkresle-
nia przynalezno$ci do okres$lonej gru-
py spotecznej. Rosnaca - zwtaszcza w
pokoleniu Z - potrzeba personalizacji
i nowe technologie stwarzajg szerokie

| odzywki wtasnie na podstawie zapachu

Mozliwo$¢ ta dotyczy nie tylko per-
fum, ale tez kosmetykéw do pielegna-
cji i mycia ciata. Konsumenci moga do-
dawac¢ réwniez sktadniki zapewniajace
dodatkowe efekty: chtodzenia, ogrze-
wania lub roz$wietlania skéry. Swoim
konceptem Coty wypeinia rynkowa ni-
sze perfum personalizowanych i typu
do-it-yourself.

Nowe technologie. Trendy i wymo-
gi sanitarne poskutkowaty rozwojem
nowych w branzy perfumeryjnej na-
rzedzi, bazujacych na sztucznej inteli-
gencji i nowoczesnych technologiach.
Sa to narzedzia umozliwiajace konsu-
mentom testowanie zapachdéw bez ko-
nieczno$ci dotykania czegokolwiek,
a perfumiarzom - stworzenie profi-
lu sensorycznego uzytkownika. Tech-
nologie maja rowniez upraszczac pro-
ces analizy i opracowywania perfum.
W lutym 2020 roku na tamach czaso-
pisma Talanta zaprezentowano narze-
dzie opracowane przez zesp6t naukow-
c6w z Uniwersytetdw w Portugalii i Tu-
nezji, okreslane ,e-jezykiem”. Narze-
dzie pozwala na szybka analize sktadu
perfum, dotad wykonywana za pomo-
ca chromatografii gazowej, spektrome-
trii mas, spektroskopii i innych technik.
Clean beauty. To trend, ktéry na sta-
te wpisat sie w proces projektowania
kosmetykdw. Jest on szansg dla olej-
kéw eterycznych pochodzacych ze $ro-
dowiska naturalnego, otrzymywanych

ki o sktadzie INCI skréconym do
dziesieciu pozycji.

Multifunkcyjnosé¢. Popular-
no$¢ multifunkcyjnych urza-
dzenn gospodarstwa domowe-
go, aplikacji i kosmetykéw roz-
szerza sie rOwniez na $wiat za-
pachow. W dzisiejszych czasach
multifunkcyjne produkty perfu-
meryjne powinny réwniez spet-
nia¢ funkcje $rodka dezynfeku-
jacego i zapewnia¢ higiene. In-
nowatorzy domoéw perfumeryj-
nych testuja réznorodne moz-
liwosci zapewnienia perfumom
dodatkowych benefitow. Spraw-
dzaja mozliwo$ci opracowania
nowych formatéw perfum, moz-
liwosci zastosowania mniejszej
liczby surowcéw i komponen-
tow, pracuja nad produktami
skutecznie redukujacymi nie-
przyjemny zapach.

Gusta, o ktdrych sie nie
dyskutuje

Badanie przeprowadzone przez
Mintel wskazato, ze konsumenci
w Europie poszukuja zapachéw
okreslanych ogdlnie jako ,$wie-
ze”. Jak wskazuje Agencja, pro-
ducenci zapachéw powinni p6j$¢
krok dalej i w czasie pandemii za-
proponowa¢ konsumentom nie
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tylko zapachy, ale tez swego ro-
dzaju ,ucieczke od codziennosci
do krainy marzen”. Daje tu o so-
bie zna¢ wspomniany wyzej emo-
cjonalny aspekt kompozycji zapa-
chowych. Pandemia obudzita ob-
sesyjna potrzebe poczucia czy-
stosci i najwyzszych standardow
higienicznych. Zapachy $wieze
jednoznacznie kojarza sie z czy-
stoscig. W 2020 roku popularno-
$cig cieszyty sie zapachy owoco-
we (zwtaszcza nuty wisni, man-
darynki, wanilii i brzoskwini),
ustepowaty im zapachy ziotowe i
cytrusowe.

Zapach zréwnowazonego
rozwoju

Transparentno$¢ surowcow, za-
interesowanie konsumentéw su-
rowcami z jakich zostat stworzo-
ny produkt, ich pochodzeniem i
sposobem pozyskiwania dotyczy
nie tylko kosmetykéw pielegna-
cyjnych, ale rowniez perfum. Pro-
ducenci surowcow dla przemystu
perfumeryjnego zwracaja uwa-
ge na to, by plantacje roélin stu-
zacych do pozyskiwania olejkéw
eterycznych byty prowadzone z
poszanowaniem lokalnego $ro-
dowiska i troska o rozwoj lokal-
nej spotecznosci.

0Osrodki naukowe prowadza ba-
dania nad mozliwoscig uzycia
biatej biotechnologii w perfu-
merii. Biata biotechnologia jest
gatezia biotechnologii umozli-
wiajacg zastosowanie mikroor-
ganizmow i enzymoéw do synte-
zy produktoéw tatwodegradowal-
nych i pozostawiajacych mniej
produktéw odpadowych. Imple-
mentacja proceséw biotechno-
logicznych do produkcji surow-
coOw wykorzystywanych w per-
fumerii to odpowiedZ na potrze-
by zréwnowazonej gospodar-
ki. Cenne dla perfumerii surow-
ce pozyskiwane sa czesto z odle-
gtych krancéw globu, regionéw
o trudnych warunkach klima-
tycznych, niejednokrotnie réw-
niez niepewnej sytuacji politycz-

nej. Mozliwo$¢ zastosowania proceséw
biotechnologicznych pozwala upro$cic¢
proces pozyskiwania komponentéw, z
ktérych pdzniej wytwarza sie kompo-
zycje zapachowe i perfumy.
Dreamwood to surowiec opracowany
przez Firmenich za pomoca metod bia-
tej biotechnologii, pozwalajacy uzyskac
zapach drzewa sandatowego. Surowiec
moze by¢ stosowany nie tylko jako ele-
ment kompozycji perfum, ale tez, po-
dobnie jak olejek z drzewa sandatowe-
go, dziata antybakteryjnie.

Surowce otrzymywane metodami bia-
tej biotechnologii stuzg jako zamienni-
ki dla surowcéw pozyskiwanych z za-
grozonych gatunkéw roslin. Przykta-
dem jest wspomniany juz olejek san-
datowy pozyskiwany z sandatowca
biatego Santalum album. Plony moga
by¢ zbierane, gdy drzewo osiagnie
15 lat, a wysokiej jako$ci olejek wydaje
dopiero drzewo 30-40 letnie. Obecnie
drzewo sandatowe jest zagrozone wy-
ginieciem. Wprowadzony przez BASF
i Isobionics® Isobionics® Santalol jest
sktadnikiem pozwalajacym uzyskac
zapach nuty serca olejku sandatowego
w perfumach, produktach po goleniu,
kosmetykach pielegnacyjnych. Suro-
wiec otrzymywany jest w procesie fer-
mentacji skrobi kukurydzianej. Stano-
wi alternatywe dla tradycyjnego olejku
sandatowego.

Jeszcze inne rozwigzanie umozliwia-
jace tworzenie ekologicznych i przyja-
znych Srodowisku kosmetykéw opra-
cowala firma CPL Aromas. EcoBoost
to technologia tworzenia kompozy-
cji zapachowych pozwalajaca zwiek-
szy¢ konkurencyjno$¢ produktéw po-
przez ograniczenie kosztéw kompozy-
cji zapachowych stosowanych w recep-
turze. Kompozycje EcoBoost moga by¢
stosowane w produktach chemii go-
spodarczej, jak i kosmetykach. Skutecz-
nos$¢ technologii EcoBoost pozwala sto-
sowac ilo$ci dziesieciokrotnie mniejsze
niz tradycyjnie, zachowujac przy tym te
sama jako$¢. Proekologiczny charakter
technologii wigze sie z mniejszym zuzy-
ciem energii w procesie produkcji, ob-
nizeniem kosztéw opakowan, transpor-
tu i utylizacji.

Inna mozliwoscia, jaka dysponuja pro-
ducenci perfum i surowcow perfume-

ryjnych, pozwalajaca wkroczy¢ bran-
Zy na droge zréwnowazonego rozwoju
jest wykorzystywanie surowcow odpa-
dowych. Symrise wykorzystuje jako su-
rowiec wyj$ciowy do produkcji surow-
coOw perfumeryjnych terpentyne, pro-
dukt odpadowy uzyskiwany z pulpy
drewna sosnowego stosowanej w prze-
mys$le papierniczym.

Trend ,free from” skupia uwage perfu-
miarzy na mozliwo$ci zastapienia tra-
dycyjnie wykorzystywanych w perfu-
mach rozpuszczalnikéw, w tym alkoho-
lu. Celem dziatalno$ci firmy Maison Sy-
barite zatozonej we Francji w 2018 r.
jest tworzenie perfum bazujacych na
wodzie. Maison Sybarite posiada w
ofercie pie¢ zapachéw opartych na opa-
tentowanej technologii WPE® (Water-
Plant Emulsion) nazywanej Ultradrops.
Perfumy Maison Sybarite sa rodzajem
mikroemulsji O/W z wysoka zawarto-
$cia zwigzkéw aromatycznych. Czast-
ki rozmiaru 160 nm zapewniaja perfu-
mom trwaty efekt na skdrze. Innowa-
cyjne perfumy zainspirowane trendem
Clean Beauty nie zawieraja alkoholu,
rozpuszczalnikéw chemicznych i ftala-
néw. Dodatkowo producent deklaruje
teksture, ktéra nie jest ttusta i nie klei
sie, a takze specjalnie dobrany dyfuzor
umozliwiajacy uzyskanie bardzo drob-
nej mgietki.

Podsumowanie

Zapach kosmetyku jest jednym z naj-
wazniejszych czynnikéw decydujacych
0 jego zakupie. Jest rodzajem narzedzia
pozwalajacego producentom przyciggac
konsumentéw do nowych produktdw..
Dzieki zaimplementowaniu do branzy
perfumeryjnej idei zréwnowazonego
rozwoju zapach moze by¢ réwniez wy-
razem troski o $rodowisko, zagrozone
gatunki i dobro spoteczne. |
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